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ecowoman® ist das Online-Magazin für einen zu-
kunftsbewussten und nachhaltigeren Lebensstil, 
das sich gezielt an ein Publikum richtet, welches 
sich sowohl mit Klimaschutz, nachhaltigem Kon-
sum als auch mit Zukunftsthemen auseinander-
setzt, diese aber mit Lifestyle und Lebensqualität 
vereint. ecowoman® informiert eine breite Leser-
schaft über Alternativen im Massenmarkt, über 
Fortschritte, Innovationen  und viele spannende 
und bewegende Themen aus einem bewusst breit 
gefächertem Themenspektrum. 
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Das Bewusstsein für einen umweltfreundlicheren 
Konsum ist derzeit größer denn je und das Ange-
bot umfangreicher als jemals zuvor. Sowohl Ver-
braucher, als auch Handel und Industrie versuchen 
Konsum, Lebensqualität, Gesundheit und Nachhal-
tigkeit zu vereinen. 

Spätestens seit Greta ihre Generation auf die Stra-
ße schickt, um für Klimaschutz zu werben, über-
denken immer mehr Verbraucher ihr Tun und ihren 
Lebensstil. Zudem hat uns die Pandemie viel ab-
verlangt, aber auch gelehrt bewusst mit uns, unse-
rer Umwelt und unserer Gesundheit umzugehen. 
Verbraucher suchen vertrauensvolle Informationen 
und wollen Transparenz. Sie vertrauen den Medien 
nach wie vor bei ihren Recherchen. 
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ecowoman®

LeserInnen…
…	 sind überwiegend weiblich (71%)

…	 sind zwischen 18 und 54 (76%)

…	 sind gut bis sehr gut gebildet (min. Abitur)

…	 sind einkommensstark, urban, zukunftsorientiert

…	 sind lifestyle- und trendorientiert 

…	 sprechen Empfehlungen aus 

…	 informieren sich intensiv vor Kaufentscheidung 

…	 verfügen über ein hohes Einkommen

…	 investieren lieber in ökologischere,  
gesündere Produkte
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ecowoman – Frauen sind 
Familienentscheider
…	 In der Regel sind Frauen die Haushaltsentscheider

…	 Haushaltsentscheider bestimmen bei Einkäufen 
für den täglichen Bedarf maßgeblich den  
Familienkonsum. 

…	 Haushaltsentscheider zeigen großes Interesse 
an Themen wie Haushalt, Ernährung, Haus und 
Garten.

…	 Haushaltsentscheider sind Werbefans.  
Voraussetzung für erfolgreichen Dialog sind  
dabei Ehrlichkeit und neue Ideen.
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…	 80% des Geldvermögens in der Familie werden 
von Frauen verwaltet.

…	 Frauen werden am meisten von Produkten und 
Marken angesprochen,  denen es gelingt das 
Herz zu berühren. 

…	 Wichtige Hilfen für Kaufentscheidungen sind:

… Informationen zur Verträglichkeit von  
Materialien wie Textilien, von Kosmetik oder 
auch von Lebensmitteln.

… praxisorientierte Tipps, die Ideen geben, wie 
man sich abwechslungsreich und gesund  
ernährt oder auch die Freizeit gestalten kann.

… Hinweise auf neue Produktstärken, die alte 
Schwächen ablösen.
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Vorteile dieser  
Zielgruppe
•	 Hohe Akzeptanz und Glaubwürdigkeit 

•	 Hohes Bedürfnis an Markt- &  
Handelsinformationen

•	 Hohe Akzeptanz von Werbung

•	 Markenaffinität und Vertrauensaufbau

•	 Hoher Multiplikatoreneffekt 

•	 Hohe Kaufbereitschaft für alternative Produkte

•	 Aufmerksamkeitsstarke, faire Community

•	 soziales und ethisches Bewusstsein

•	 Kaum Anonymität innerhalb der Gruppen
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Reichweiten 2021*:
Impressions	 5 Mio.
Besuche	 2,2 Mio 
u.User	 1,82 Mio.
Seiten pro Besuch	 Ø 2,3
Verweildauer pro Besuch	 Ø 2,4 Min.
Newsletter	 4.540 Abonnenten

Facebook	 16.932 Abonnenten
Twitter	 5.056 Follower
Pinterest	 2.700 Follower
Monatliche Reichweite  
Beiträge	 288.000
Instagram *	 468 Abonnenten

*Zeitraum November 2020 – Oktober 2021
Quellen: Google Analytics / Hetzner Hosting 

Anteil Geschlechter in %

Männlich

Weiblich
74 %

26 %
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Altersangaben in %

65+

55 - 64

45 - 54

35 - 44

25 - 34

18 - 24

8.88 %

15.35 %

17.19 %

18.17 %

25.48 %

14.92 %



ecowoman® schlägt die Brücke zum Verbraucher der aufgrund seiner 
Interessen, seiner Ideologie und Lebenseinstellung offen für Produkt- und 

Dienstleistungen ist, die ihm helfen seine Werte umzusetzen. 

Werbemodelle
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Partner Modell 2023
Unser gemeinsamer Ansatz ist ein nachhaltige-
rer, gesunder und fairer Konsum. Sie suchen nach 
Möglichkeiten, sowohl Ihre Produkte als auch Ihre 
Unternehmenswerte und Ihr Engagement bekannt 
zumachen?

Die Möglichkeiten Online-Werbemaßnahmen 
durchzuführen, sind nahezu endlos und budgetär 
oft schwer lösbar. Transparenz, Markenbild, Ver-
trauen und Produkt-PR sind nur wenige Stichpunk-
te zu Ihren täglichen Herausforderungen.
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Generelle Profilierung 

Darstellung des Unternehmens 
und der transparenten  

Wertschöpfungskette(n)

Channel 

Themenspezifische  
Content-Reihe

Gezielte Werbemaßnahmen  

z. B. Bannering, Advertorial 

Kommunikation & Content   

Mediale Begleitung von  
Unternehmensanlässen,  
Zielen, Erfahrungen und  

Produktvorstellungen 
Qualität und Vertrauen   

Marke und Botschaft in 
einem vertrauenswürdigen 
und hochwertigem Umfeld

Markentransfer   

z. B. Rubriken-Support-Logo, 
Partnerschaftslogo ROS

Social Media   

Unterstützung bestehender 
oder Aufbau zusätzlicher 

Aktivitäten 
Vernetzung   

von Artikeln, Keywords,  
Zielgruppen 
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MARKENFÜHRUNG 

NACHHALTIGKEIT



Mit unserem bewährten Partner-Modell bieten wir 
Ihnen nicht nur Einzellösungen und teure Banner-
Platzierungen im hochwertigen Umfeld, sondern 
binden Sie aktiv in die Gestaltung unserer Kommu-
nikation mit ein. 

Innovative Verfahren, Marktanforderungen, politi-
sche Prozesse oder Nachhaltigkeitsziele sind für 
uns Tagesgeschäft und Sie erhalten in unserem 
Umfeld Raum für Ihr Thema. Und das alles für faire 
Konditionen im Rahmen einer fairen Partnerschaft!

Wenn Sie langfristig Ihre Marke positionieren möch-
ten, Ihre Ideologie und Ziele verfolgen oder das 
Leservertrauen gewinnen wollen, dann sprechen 
Sie mit uns über die zahlreichen Möglichkeiten, die 
sich bieten. Für Informations-, Marken-,  und Image-
transfer bietet ecowoman® das beste Umfeld. 
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Werbeformate *Standards 

Leaderboard	 728 x 90 px 
TKP: 15,00 €

Skyscraper	 160 x 600 px  
TKP: 15,00 €

Medium Rectangle	 300 x 250 px  
TKP: 15,00 €

AdBundle	 (obige Formate  
TKP: 11,00 €	 randomize)  
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nah am Content

Platzierung Leaderboard im Artikel

Medium Rectangle rechts

Werbeformate *Sonderformate 
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Billboard	 800-994 x 250 
TKP: 20,00 €

Dynamic Sidebar	 360 x 600 px 
(auf indiv. Größe nach Bildschirm)  
TKP : 20,00 € 

Werbeformate *Sonderformate 
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Wallpaper	 728 x 90 px und  
TKP: 20,00 €	 160 x 600 

Fireplace Ad 	 auf Anfrage 
(wahlweise mit Hintergrund möglich) 
TKP: 25,00 € 

Werbeformate *Sonderformate 
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Interstitial	 300 x 400 px	 15,00 €

Integrierte Banner		  11,00 € 
MMA  6:1	 300 x 50 px  
MMA  4:1	 300 x 75 px 
MMA  2:1	 300 x 150 px

Mobile High Impact Ad	 300 x 300 px (Top Position)
Mobile Medium Rectangle	 300 x 250 px	 15,00 €

Expandable Formate auf Anfrage 
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Beispiel Portrait
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Beispiel Portrait
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Werbemittel Format in px – B x H ROS Umfeld / Channel Geo- Targeting Platzierung

Leaderboard (Superbanner) 728 x 90  15,00 € plus 20% plus 20% oben fix / Rotation im Artikel

Skyscraper  - sticky 160 x 600  15,00 € plus 20% plus 20% rechts fix

MediumRectangle 300 x 250  15,00 € plus 20% plus 20% 2 Flächen / Rotation

mobile Formate (6:1 / 4:1 / 2:1)  11,00 € ausgeschlossen ausgeschlossen ausgeschlossen

Wallpaper 728 x 90 + 160 x 600  20,00 € plus 20% plus 20% oben&rechts

Layer 320 x 740  20,00 € ausgeschlossen ausgeschlossen mittig über dem Content

Billboard 800 bis 994 x 250  18,00 € plus 20% plus 20% unter dem Menü

HalfPageAd 300 x 600  18,00 € plus 20% plus 20% rechts 

dyn. SidebarAd - sticky 300 x 600 (>auf ind.Größe)  20,00 € plus 20% plus 20% rechts 

Fireplace auf Anfrage  25,00 € ausgeschlossen ausgeschlossen siehe Wallpaper + linker Sky

FloorAd 1200 x 200> auf 1200 x 400  25,00 € plus 40% plus 40% unten als overlayer

Newsletteranzeige 630 x 90  350,00 € mittig

Formate / Preise
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GF + Redaktion
Thomas Werner 
(Geschäftsführung)
+49 (0) 6131 – 24 92 077 
werner@ecowoman.de 
redaktion@ecowoman.de

Werbung
Sabine Bootz 
(Anzeigen und Partnerschaften)
+49 (0) 6136 – 92 64 218 
bootz@ecowoman.de

Anschrift
sharemen media GmbH
Breslauer Straße 23
55126 Mainz
redaktion@ecowoman.de

KONTAKT | S. 22



1. Dateiformate:
Die Anlieferung kann als GIF, HTML oder JPG erfolgen. 
Die Dateigröße je Werbeform sollte 70kB nicht überschreiten. Die 
maximale Größenangabe bezieht sich auf die Gesamtangabe der 
Datei. Die sharemen media GmbH behält sich vor, Dateien abzu-
lehnen. 

Werbemittel mit Sound sind grundsätzlich erlaubt, sollten aber 
folgende Bedingungen erfüllen: 
•	 Der Sound muss bei Start des Werbemittels ausgeschaltet sein. 

•	 Die Aktivierung des Sounds darf nur durch eine eindeutige  
Aktion durch den User (Klick) aktiviert werden.

•	 Das Werbemittel muss eine sichtbare Schaltfläche zur Deaktivie-
rung haben. 

•	 Der Sound muss unmittelbar beim Schließen des Werbemittels 
(z.B. Layer) enden.

Weitere Informationen zu Flash, Expandable-Werbeformen, HTML 
usw. erhalten Sie auf Anfrage. 

Für alle Anzeigenschaltungen, Angebote und Kooperationen gelten unsere aktuellen AGB. (ecowoman.de/agb)

2. Lieferadresse:
media@sharemen.de
(bitte denken Sie bei Zusendung des Werbemittels an den Ziellink)

3. Lieferfrist:
Die Anlieferung muss bis spätestens zwei Werktage vor Schaltbe-
ginn erfolgen

4. Newslettereinbindung:
Bitte beachten Sie, dass in unseren Newslettern keine Animatio-
nen dargestellt werden können. 

5. Sonstiges / Bannertags:
Bitte kontaktieren Sie uns bezüglich der Einbindung von HTML5-
Werbemitteln mittels iframe-Tags oder javascript-Tags

6. Kontakt:
Wenden Sie sich gern an Ihren direkten Ansprechpartner oder an 
Thomas Werner. (werner@ecowoman.de)
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