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ecowoman® ist das Online-Magazin flir einen zu-
kunftsbewussten und nachhaltigeren Lebensstil,
das sich gezielt an ein Publikum richtet, welches
sich sowohl mit Klimaschutz, nachhaltigem Kon-
sum als auch mit Zukunftsthemen auseinander-
setzt, diese aber mit Lifestyle und Lebensqualitat
vereint. ecowoman® informiert eine breite Leser-
schaft Gber Alternativen im Massenmarkt, tiber
Fortschritte, Innovationen und viele spannende
und bewegende Themen aus einem bewusst breit
gefachertem Themenspektrum.
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Das Bewusstsein fir einen umweltfreundlicheren
Konsum ist derzeit groRer denn je und das Ange-
bot umfangreicher als jemals zuvor. Sowohl Ver-
braucher, als auch Handel und Industrie versuchen
Konsum, Lebensqualitat, Gesundheit und Nachhal-
tigkeit zu vereinen.

Spatestens seit Greta ihre Generation auf die Stra-
Re schickt, um fir Klimaschutz zu werben, Gber-
denken immer mehr Verbraucher ihr Tun und ihren
Lebensstil. Zudem hat uns die Pandemie viel ab-
verlangt, aber auch gelehrt bewusst mit uns, unse-
rer Umwelt und unserer Gesundheit umzugehen.
Verbraucher suchen vertrauensvolle Informationen
und wollen Transparenz. Sie vertrauen den Medien
nach wie vor bei ihren Recherchen.

&

ZIELGRUPPE | S.3 |



ecowoman’
lLeserinnen...

.. sind Gberwiegend weiblich (71%)

.. sind zwischen 18 und 54 (76%)

.. sind gut bis sehr gut gebildet (min. Abitur)

.. sind einkommensstark, urban, zukunftsorientiert
.. sind lifestyle- und trendorientiert

.. sprechen Empfehlungen aus

.. informieren sich intensiv vor Kaufentscheidung
... verfligen Uber ein hohes Einkommen

.. investieren lieber in dkologischere,
gesundere Produkte
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ecowoman - Frauen sind
Familienentscheider

.. In der Regel sind Frauen die Haushaltsentscheider

.. Haushaltsentscheider bestimmen bei Einkaufen
fur den taglichen Bedarf maligeblich den
Familienkonsum.

.. Haushaltsentscheider zeigen grolRes Interesse
an Themen wie Haushalt, Ernahrung, Haus und
Garten.

.. Haushaltsentscheider sind Werbefans.
Voraussetzung fur erfolgreichen Dialog sind
dabei Ehrlichkeit und neue Ideen.




ec%”woman

the green side of life

.. 80% des Geldvermogens in der Familie werden
von Frauen verwaltet.

. Frauen werden am meisten von Produkten und
Marken angesprochen, denen es gelingt das
Herz zu beruhren.

.. Wichtige Hilfen flir Kaufentscheidungen sind:

. Informationen zur Vertraglichkeit von
Materialien wie Textilien, von Kosmetik oder
auch von Lebensmitteln.

.. praxisorientierte Tipps, die Ideen geben, wie
man sich abwechslungsreich und gesund
ernahrt oder auch die Freizeit gestalten kann.

.. Hinweise auf neue Produktstarken, die alte
Schwachen ablosen.

-
N
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Vorteile dieser
Zielgruppe

« Hohe Akzeptanz und Glaubwiirdigkeit

« Hohes Bedirfnis an Markt- &
Handelsinformationen

« Hohe Akzeptanz von Werbung
 Markenaffinitat und Vertrauensaufbau

- Hoher Multiplikatoreneffekt

- Hohe Kaufbereitschaft fur alternative Produkte
« Aufmerksamkeitsstarke, faire Community

* soziales und ethisches Bewusstsein

- Kaum Anonymitat innerhalb der Gruppen
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Reichweiten 2021"; Anteil Geschlechter in %
Impressions 5 Mio.

. B Mannlich
Besuche 2,2 Mio = Weiblich
u.User 1,82 Mio.
Seiten pro Besuch @23
Verweildauer pro Besuch @ 2,4 Min.
Newsletter 4.540 Abonnenten ,

Altersangaben in %
Facebook 16.932 Abonnenten o5t
Twitter 5.056 Follower 55- 64
Pinterest 2.700 Follower 45- 54
Monatliche Reichweite e
Beitrage 288.000
e

Instagram* 468 Abonnenten

*Zeitraum November 2020 — Oktober 2021
Quellen: Google Analytics / Hetzner Hosting
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Werbemodelle

ecowoman® schlagt die Briicke zum Verbraucher der aufgrund seiner
Interessen, seiner Ideologie und Lebenseinstellung offen fiir Produkt- und
Dienstleistungen ist, die ihm helfen seine Werte umzusetzen.
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Partner Modell 2023

Unser gemeinsamer Ansatz ist ein nachhaltige-
rer, gesunder und fairer Konsum. Sie suchen nach
Maoglichkeiten, sowohl Ihre Produkte als auch Ihre
Unternehmenswerte und Ihr Engagement bekannt
zumachen?

Die Moglichkeiten Online-WerbemalRnahmen
durchzufiihren, sind nahezu endlos und budgetar
oft schwer l6sbar. Transparenz, Markenbild, Ver-
trauen und Produkt-PR sind nur wenige Stichpunk-
te zu Ihren taglichen Herausforderungen.
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Generelle Profilierung

Darstellung des Unternehmens
und der transparenten
Wertschopfungskette(n)

Channel

Themenspezifische
Content-Reihe

Gezielte WerbemafRnahmen

z. B. Bannering, Advertorial

Kommunikation & Content

Mediale Begleitung von

Unternehmensanlassen,

Zielen, Erfahrungen und
Produktvorstellungen

MARKENFUHRUNG

NACHHALTIGKEIT

Vernetzung

von Artikeln, Keywords,
Zielgruppen

Qualitat und Vertrauen

Marke und Botschaft in
einem vertrauenswirdigen
und hochwertigem Umfeld

Markentransfer

z. B. Rubriken-Support-Logo,
Partnerschaftslogo ROS

Social Media

Unterstiitzung bestehender
oder Aufbau zusatzlicher
Aktivitaten
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Mit unserem bewahrten Partner-Modell bieten wir
Ihnen nicht nur Einzellosungen und teure Banner-
Platzierungen im hochwertigen Umfeld, sondern
binden Sie aktiv in die Gestaltung unserer Kommu-
nikation mit ein.

Innovative Verfahren, Marktanforderungen, politi-
sche Prozesse oder Nachhaltigkeitsziele sind fir
uns Tagesgeschaft und Sie erhalten in unserem
Umfeld Raum fur Ihr Thema. Und das alles fiir faire
Konditionen im Rahmen einer fairen Partnerschaft!

Wenn Sie langfristig lhre Marke positionieren moch-
ten, Ihre Ideologie und Ziele verfolgen oder das
Leservertrauen gewinnen wollen, dann sprechen
Sie mit uns Uber die zahlreichen Moglichkeiten, die
sich bieten. Fir Informations-, Marken-, und Image-
transfer bietet ecowoman® das beste Umfeld.
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Werbeformate *Standards

ec%"'woman

NEWS ERMAHRUNG KOSMETIK MODE FAMILIE KORPER & GEIST HAUS & GARTEN FREIZEIT MARKT COMMUNITY CHANMEL

REZEPT FUR MANDELMILCH

Mandelmilch einfach selber machen Rezept

Die perfelte Alernative zu tierischer Milch: Mandelmilch einfach wnd lecker selber machen

MASKEN GEGEN FALTEN SELBER
MACHEN

Diese Biomasken
pfleden Ihre Haut
Sfaltenfrei

| Der Blick in den Spiegel zeigt sinem oft wie es
der Haut wirklich geht. Mit diesen Masken
wird Ihre Haut wieder wie neu...

Leaderboard
TKP: 15,00 €

Skyscraper
TKP: 15,00 €

728 x 90 px

160 x 600 px

Medium Rectangle 300 x 250 px

TKP: 15,00 €

AdBundle
TKP: 11,00 €

(obige Formate
randomize)
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NEWS ERNAHRUNG KOSMETIK MODE FAMILIE KORPER & GEIST HALUS & GARTEN FREIZEIT MARKT COMMUNITY CHANNEL

Gesundheit Wellness Fitness Yoga Ach ke litst  Psychologie Heilp

Werbeformate *Sonderformate

g Schnellladesdulen fir
4 E-Autos bei toom
Baumirkten

| Handwerker in
Zirkusquartier von
André Sarrasani von
Tigerdame schwer

nah am Content

Unheilvolle
Klimaentwicklung
schreitet rasant voran

Platzierung Leaderboard im Artikel

Medium Rectangle rechts

IMMUNSYSTEM STARKEN

Das Immunsystem stdrken im Herbst
und Winter - so einfach ist es

0000~

Rauchen aufhéren - Tipps
[Endlich aufhéren zu rauchen, aber wie? Ehemalige
[Rauchr tailen ihva Tipps

Das Thema Gesundheit steht in den letzten Wochen und Monaten im
Fokus der Offentlichkeit, doch iiber ein Thema wird in diesen
Zusammenhang gar nicht gesprochen: die Stirkung des
Immunsystems. Dabei ist das Immunsystem der ausschlaggebende
Faktor, ob man bei der Konfrontation mit ei Erkaltung ger gleich
welcher Art - von denen es nun besonders viele zu geben scheint -
erkrankt oder nicht.

Warum gibt es eigentlich in der kalten Jahreszeit so viele ErKALTungen?

Elgentlich ist es nicht die Kilte selbst, die uns krank macht, ganz im Geg il. Ein wenig

und danach wieder ins Warme zu kommen bedeutet, dass die BlutgefaBe ein schénes Training
bekommen. Sie ziehen sich zusammen und dehnen sich wieder aus, was sie elastisch und stark
macht. Auf diese Weise gelangen Blut und damit Sauverstoff besser in alle ,Ecken und Winkel” des

Korpers.
)"”‘"‘“‘ WSV / i
v
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Werbeformate *Sonderformate
Billboard 800-994 x 250

&
ecowoman x TKP: 20,00 €

NEWS ERNAHRUNG KOSMETIK MODE FAMILIE KORPER & GEIST HAUS & GARTEN FREIZEIT MARKT COMMUNITY CHANMEL

Specials

Dynamic Sidebar 360 x 600 px
(auf indiv. GroRBe nach Bildschirm)

TKP : 20,00 €

ENTSPANNTE AUSZEIT

10 Tipps fiir einen erholsamen Abend allein

d Kraft tanken fir den ndchsten Tag.

en 10 Tip, Sie Korper und Seel

VEGANES EIWEISS 4 1 °’£%L
Eiweif8 ohne Huhn: Y s
Wie geht das? 8
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Werbeformate *Sonderformate

Wallpaper 728 x 90 px und
TKP: 20,00 € 160 x 600
Fireplace Ad auf Anfrage
(wahlweise mit Hintergrund maoglich)
TKP: 25,00 €

ENTSPANNTE AUSZEIT

10 Tipps fiir einen erholsamen Abend allein

Mit diesen 10 Tipps kénnen Sie Korper und Seele verwohnen und Kraft tanken fir den nachsten Tag.

-
VEGANES EIWEISS L4 Yot Ly

Eiweif$ ohne Huhn:
Wie geht das?

~
Bpudver ist in der L X
baliebt, aber extrem umweltschidlich. Diese .
vegane Alternative ist neu
(]
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Interstitial 300 x 400 px 15,00 €
VN — \
. Integrierte Banner 11,00 €
ecowoman =
S MMA 6:1 300 x 50 px
MMA 4:1 300 x 75 px
MMA 2:1 300 x 150 px

Mobile High Impact Ad 300 x 300 px (Top Position)
Mobile Medium Rectangle 300 x 250 px 15,00 €

CORONA: LABORSTUDIE MIT ARONIA

Aronia: Kann sie
vor dem Corona- Expandable Formate auf Anfrage

Virus schiitzen?
0000

O
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TIPPS ZUM EINSCHLAFEN

Tipps bei Einschlafproblemen

Schneller einschlafen ist kein Ding der Unmaglichkeit -
Diese Tipps helfen Dir

ec(ctfyvgmé!]

Home » Kosmelik » Haare

MASKEN GEGEN FALTEN SELBER MACHEN

Masken gegen
Falten selber
machen: So gehts!

/=== T

891'0:(@

O

E E

Bo?occa P

e

Mehr erfahren!
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ec%’woman e Produlce

the green side of life Q\ Bei der Gestaltung legt der Hersteller von Sanitdrprodukten hichsten
Wert auf Design und Komfort. Deshalb zeichnen sich Pr
nicht nur durch eine ansprechende Optik, sondern auch durch eine

Avrletl

NEWS ERMAHRUNG KOSMETIK MODE FAMILIE KORPER & GEIST HAUS & GARTEN FREIZEIT MARKT COMMUNITY CHAMMEL

Unternehmen  Freunde & Partner by ders hohe Funktionalitét und i I it aus.
Das Spek f die k | Sanitértechnik hinter der Wand:
Home » Untetnebmensprofile » Geberit - Wasser bewegt unser Leben von Sanitar- und Rohrleitungssy Uber Spiilsy bis hin zur
B GEBERIT Installationstechnik. Vor der Wand (berzeugt Geberit mit
verschied Losungen fiir bodeneb Duschen sowie der Dusch-
WC-Serie Geberit AquaClean. Geberit bietet zudem komplette
Badserien mit einem umfangreichen Portfolio an spiilrandl WCs,

Waschtischen und Badmébeln fiir nahezu alle Bauaufgaben an.

- " Dusch-WCs: Intimhygiene auf Knopfdruck

Wasser ist fir die tégliche Kdrperpflege unentbehrlich: Es reinigt sanft
und doch griindlich. Auch auf der Toilette spielt die Reinigung mit
Wasser eine immer gréfiere Rolle. Die Intimhygiene mit Wasser wird
von immer mehr Arzten empfohlen. Im Intimbereich ist die Haut

b d pfindlich, festes h
feuchtem Toilettenpapier kénnen die Haut reizen. Sanfte
Wasserreinigung dagegen beruhigt sie. Dusch-WCs bieten genau
diese Art sanfter Hygiene. Dabei wird der Po auf Knopfdruck mit
kérperwarmem Wasser gereinigt. Je nach Modell wird der Po

und die Ver g von

WASSER BEWEGT UNSER LEBEN

Nachhaltige und stilvolle

Sanitdranlagen anschiiefiend noch trocken gefGhnt.
Von Geberit gibt es Dusch-WC-Modelle fiir nahezu jedes Bad und
Geberit: Wasser bewegt unser Leben jeden Anspruch: Vom Dusch-WC-Aufsatz Geberit AquaClean Tuma,
der auf eine bereits bestehende WC-Keramik montiert werden kann,
Das Traditionsuntemehmens Geberit wurde 1974 in ekl ik indet. Der Durchbruch gelang 1956 mit dem Unterputz- iber das puristisch-elegante Geberit AquaClean Sela bis hin zur Komplettanlage Geberit AquaClean Mera, die mit vielen Komfort-Funktionen
Spiilkasten fiir Wand-WCs, der inzwisch e milii' tach verbaut ist, Heute verfiigt Geberit fiber eing umfassende Palette von wie Fohn, Sitzheizung und Orienti gslicht aufwartet. Herzstiick der drei Modelle ist die WhirlSpray-Duschtechnologie: Ein sanft
.. ¥ lal o, D . Wl 25 . he Luftbeimi e - . It Al b I A, 1t
Produk die als nachhaltige Sanitérl gen gelten. Sie sorgen mit niedrigermn Energie- und Wasserverb h sowie dkologisch i 5 der durch 0 verfeinert wird und fUr eine g und gung des
aglichen Materialien fidr mehr Leb s Intimbereichs sorgt.

Uber das Unternehmen
Das weltweit titige Unternehmen Geberit ist européischer Marktfiihrer Mit reinem Wasser Kirper und Umwelt Gutes tun
fiir Sanitdrprodukte. Mit 29 Produktionswerken, davon sechs in
Ubersee, beschaftigt Geberit rund 12.000 Mitarbeiter in mehr als 50
Landern. Der r itz befindet sich in Rapp il-Jona in der

Die Geberit AquaClean Dusch-WCs werden dem Anspruch nach optimaler Hygiene gerecht, indem sie fiir eine natiirliche und wohltuende Po-
Reinigung sorgen. Wer das einmal erlebt hat, mag das angenehme Gefiihl wie frisch geduscht nicht mehr missen.
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NEWS ERNAHRUNG KOSMETIK MODE FAMILIE KORPER & GEIST HAUS & GARTEN FREIZEIT MARKT COMMUNITY CHANNEL

Unternehmen Freunde & Partner

mehmensprofile » Triodos Bank ~ Dein Geld versndert die Welt

TRIODOS BANK

Triodos Bank - Dein Geld
verdndert die Welt

Regional und biologisch einkaufen, Fahrrad statt Auto fahren, Plastikmiill vermeiden
und Naturkosmetik nutzen - all das und vieles mehr kénnen wir tun, um unseren
Beitrag fiir eine nachhaltige Welt zu leisten. An einen Aspekt denken wir dabei aber
ganz selten: das eigene Bankkonto und die eigenen Ersparnisse. Hier schiummert
ein immenses nachhaltiges Potential, das wir in der Breite noch viel zu wenig
nutzen. Und dabei ist es so easy zu einer nachhaltigen Bank zu wechseln.

Christiana Figueres, die inspirierende Strippenzieherin hinter dem

Pariser Klimaabk hat den Zusarr hang zwischen Geld und

Nachhaltigkeit einmal so formuliert: ,Die Zukunft der Welt liegt in den

Hénden der Impact-investoren”. Was sie damit meint: Lasst uns unser Y

Geld so anlegen, dass es unsere Welt besser macht. Lasst uns alle X

Impact-investoren*innen werden. Heute macht unser Geld unsere Welt §
leider oft viel schlechter. weil es zum Beisoiel in Kohlekraftwerke fliefit 4

Beispiel Portrait

Maximale Wirkung, maximale Transparenz

Was durch diese gezielte Forderung von verantwortungsvollem Wirtschaften entsteht, kann sich sehen lassen. Das zeigt die Triodos Bank in

Ihrem wegweisenden Wirk bericht immer wieder deutlich. Anstatt CO2: werden ive Energien fi iert, von
Mastbetrieben kleine Biot héfe, um nur einige wenige Beispiele zu nennen.

s B0 516@ =" 504
® & R =

31M 28000 43.000 21 07M G

wmunuamn mmnwnmp ln m vm-msw ¥
Wies0 Henahit wordan ourn Vortargt m“

Und auch das ist eine Raritat in der Finanzwelt: Die Triodos Bank verdffentlicht Informationen iiber jeden Kredit, den sie vergibt. So sehen die
Kunden*innen immer sofort, was mit dem Geld passiert, das sie ihrer Bank anvertraut haben.

Faires Banking kostet nicht die Welt

Das alles klingt zu gut, um wahr zu sein? Wo ist der Haken? Fiir
manche ist es vielleicht der Preis. Auch wenn sie wissen, dass keine
Dienstleistung kostenlos sein kann. Und nachhaltig auch nicht. Die
gute Nachricht: Mit 5,50 Euro im Monat hat das Triodos Girokonto
einen echt fairen Preis. Und dafiir bekommt man dann auch Einiges.

BANK u BANK

Denn die Triodos Bank ist gleichzeitig eine ganz normale Direktbank,

| mit Einlagensicherung und allem Pipapo. Das nachhaltige Triodos
H ‘ Girokonto kann alles, was ein Girokonto konnen muss: Banking immer
' und Uberall, online und per App. Mit der Triodos Kreditkarte, der
di hlandweit ersten Kreditkarte aus nachwact den Rohstoffen,
kénnen Kunden*innen auflerdem weltweit gebil i Geld abheben.

Watch on [ Youlube

Ubrigens: Durch ein neues Gesetz ist es seit 2016 ratzfatz maglich das Konto zu wechseln. Wer méchte, kann dafiir auch einen kostenlosen
Kontowechselservice in Anspruch nehmen.
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Formate / Preise

Werbemittel

Formatin px - BxH

ROS Umfeld / Channel

Geo- Targeting

Platzierung

Leaderboard (Superbanner)

Skyscraper - sticky
MediumRectangle
mobile Formate
Wallpaper

Layer

Billboard

HalfPageAd

dyn. SidebarAd - sticky
Fireplace

FloorAd

Newsletteranzeige

728 x 90

160 x 600

300 x 250
(6:1/4:1/2:1)
728 x 90 + 160 x 600
320 x 740

800 bis 994 x 250

300 x 600

300 x 600 (>auf ind.GréRe)
auf Anfrage

1200 x 200> auf 1200 x 400

630 x 90

15,00 €
15,00 €
15,00 €
11,00 €
20,00 €
20,00 €
18,00 €
18,00 €
20,00 €
25,00 €
25,00 €

350,00 €

plus 20%
plus 20%
plus 20%
ausgeschlossen
plus 20%
ausgeschlossen
plus 20%
plus 20%
plus 20%
ausgeschlossen

plus 40%

plus 20%
plus 20%
plus 20%
ausgeschlossen
plus 20%
ausgeschlossen
plus 20%
plus 20%
plus 20%
ausgeschlossen

plus 40%

oben fix / Rotation im Artikel
rechts fix
2 Flachen / Rotation
ausgeschlossen
oben&rechts
mittig iber dem Content
unter dem Meni
rechts
rechts
siehe Wallpaper + linker Sky
unten als overlayer

mittig
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GF + Redaktion

Thomas Werner
(Geschaftsfiihrung)

+49 (0) 6131 — 24 92 077
werner@ecowoman.de
redaktion@ecowoman.de

Werbung

Sabine Bootz

(Anzeigen und Partnerschaften)

+49 (0) 6136 — 92 64 218
bootz@ecowoman.de

Anschrift

sharemen media GmbH
Breslauer Stralle 23
55126 Mainz
redaktion@ecowoman.de

AN, o
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1. Dateiformate:

Die Anlieferung kann als GIF, HTML oder JPG erfolgen.

Die DateigroRe je Werbeform sollte 70kB nicht iberschreiten. Die
maximale GroRenangabe bezieht sich auf die Gesamtangabe der
Datei. Die sharemen media GmbH behalt sich vor, Dateien abzu-
lehnen.

Werbemittel mit Sound sind grundsatzlich erlaubt, sollten aber
folgende Bedingungen erfiillen:
+ Der Sound muss bei Start des Werbemittels ausgeschaltet sein.

+ Die Aktivierung des Sounds darf nur durch eine eindeutige
Aktion durch den User (Klick) aktiviert werden.

« Das Werbemittel muss eine sichtbare Schaltflache zur Deaktivie-
rung haben.

« Der Sound muss unmittelbar beim SchlieRen des Werbemittels
(z.B. Layer) enden.

Weitere Informationen zu Flash, Expandable-Werbeformen, HTML
usw. erhalten Sie auf Anfrage.

2. Lieferadresse:

media@sharemen.de
(bitte denken Sie bei Zusendung des Werbemittels an den Ziellink)

3. Lieferfrist:

Die Anlieferung muss bis spatestens zwei Werktage vor Schaltbe-
ginn erfolgen

4. Newslettereinbindung:

Bitte beachten Sie, dass in unseren Newslettern keine Animatio-
nen dargestellt werden konnen.

5. Sonstiges / Bannertags:

Bitte kontaktieren Sie uns bezliglich der Einbindung von HTML5-
Werbemitteln mittels iframe-Tags oder javascript-Tags

6. Kontakt:

Wenden Sie sich gern an lhren direkten Ansprechpartner oder an
Thomas Werner. (werner@ecowoman.de)

Fiir alle Anzeigenschaltungen, Angebote und Kooperationen gelten unsere aktuellen AGB. (ecowoman.de/agb)

ALLGEMEIN / AGB | S.23



